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ИНФОРМАЦИОННАЯ КАРТА ЗАКУПОЧНОЙ ПРОЦЕДУРЫ
	1
	Наименование Заказчика
	Группа Т1

	1.1
	Информация о Заказчике
	Группа Т1 — многопрофильный холдинг, один из лидеров российского ИТ-рынка. Предоставляет полный спектр ИТ-услуг для реализации высокотехнологичных проектов с учетом отраслевой специфики заказчиков.
В состав холдинга входят компании Т1 Интеграция, Т1 Консалтинг, Т1 Cloud, Иннотех, Дататех, МультиКарта, Сервионика и др. компании. Больше информации на сайте: https://t1.ru/purchases/ 

	1.2
	Место нахождения и почтовый адрес Заказчика
	Место нахождения: 191144, г. Москва, Ленинградский проспект, д. 36, с41

	1.3
	Адрес электронной почты Заказчика
	vmanuilov@inno.tech


	2
	Предмет договора
	Запрос предложений на выполнение работ по продвижению продуктов Группы Т1 в Сети Интерне размещению рекламно-информационных материалов в Сети Интернет с ориентацией на достижение запланированных перформанс-показателей

	2.1
	Способ закупки
	Запрос предложений 

	2.2
	Продукция
	В соответствии с Приложением 1 Информационной карты закупочной процедуры

	2.3
	Порядок формирования цены договора
	Цена договора (цена лота) должна включать в себя все расходы, связанные с исполнением договора, в том числе: расходы на перевозку, страхование, уплату таможенных пошлин, налогов, сопутствующих затрат, а также все скидки, предлагаемые Участником закупочной процедуры (далее – Участник) и другие обязательные платежи. 

	2.4
	Порядок предоставления Закупочной документации
	Закупочная документация размещена на сайте Электронной торговой площадки https://business.roseltorg.ru/ 
(далее – ЭТП) и доступна для ознакомления и скачивания в любое время с момента официального размещения. 

	2.5
	Сроки начала и окончания подачи заявок
	Участник вправе подать заявку на участие в закупочной процедуре в любое время с момента размещения информации о проводимой закупочной процедуре на ЭТП, но не позднее даты и времени окончания срока подачи заявок, указанных в извещении о закупочной процедуре на ЭТП. 
После окончания срока подачи заявок, установленного в извещении о закупочной процедуре на ЭТП, приём заявок прекращается.
Участник, подавший заявку, вправе изменить или отозвать заявку в любое время до окончания срока подачи заявок.




	3
	Требования к закупаемой продукции

	
	Требования к закупаемой продукции, включая требования к безопасности, качеству, техническим характеристикам, функциональным характеристикам (потребительским свойствам) продукции, размерам, упаковке, отгрузке товаров, к результатам работы, установленные Заказчиком и предусмотренные техническими регламентами в соответствии с законодательством Российской Федерации о техническом регулировании, документами, разрабатываемыми и применяемыми в национальной системе стандартизации, принятыми в соответствии с законодательством Российской Федерации о стандартизации, и/или иные требования, связанные с определением соответствия поставляемой продукции потребностям Заказчика, с обоснованием необходимости их использования, установлены в Техническом Задании (Приложение 1 к Информационной карте закупочной процедуры).

	4
	Обязательные требования к Участнику закупочной процедуры

	
	Обязательные требования Группы Т1 к Участнику закупочной процедуры представлены в Приложении 2 к Информационной карте закупочной процедуры.
В случае, если при проведении закупочной процедуры или в течение срока действия Предложения и Договора будет установлено несоответствие Участника закупочной процедуры хотя бы одному обязательному требованию, приведенному в Форме соответствия Участника обязательным требованиям Заказчик может прекратить без каких-либо для себя последствий отношение с Участником или Победителем закупочной процедуры на любом этапе. 
Квалификационные критерии оценки Участника закупочной процедуры представлены в Приложении 3 к Информационной карте закупочной процедуры. 
В случае несоответствия Участника хотя бы одному квалификационному критерию, приведенному в Форме предварительного квалификационного отбора Заказчика, Предложение Участника может быть отклонено и не подлежать дальнейшему рассмотрению и оценке. 

	5
	Требования к документам Участника закупочной процедуры

	
	Заполнить, подписать  у Руководителя организации (или иного лица, обладающего соответствующими полномочиями (с приложением доверенности)) и подать Заявку на участие в закупочной процедуре (далее – Заявка) согласно инструкции на ЭТП до указанного в приглашении срока подачи документов с приложением (1 подписанный экземпляр и 1 экземпляр в редактируемом формате):

Приложение 2. Соответствие Участника обязательным требованиями;
Приложение 3. Форма предварительного квалификационного отбора (с обязательным приложением подтверждающих документов);
Приложение 4. Предложение Участника
Приложение 5. Форма согласия на обработку и передачу персональных данных (от всех лиц, которые упоминаются в Заявке Участника).


	6
	Оценочные критерии

	
	Стоимостные критерии (стоимость 1 валидного лида) –  50 % 
Нестоимостные критерии:
a) ОПЫТ РАБОТЫ С ИТ-КОМПАНИЯМИ В B2B СЕКТОРЕ ПО ПЕРФОРМАНС-МАРКЕТИНГУ – 25%
b) Стратегия, SLA, Команда -25%

Сумма весов критериев равна 100%

	7
	Дополнительные условия

	
	Закупочная процедура не является торгами в соответствии со статьями 447–449 части первой Гражданского кодекса РФ и не накладывает на Заказчика и Участника процедуры закупки обязательств, установленных указанными статьями Гражданского кодекса РФ, в том числе, обязательств по обязательному заключению договора по итогам такой закупки.

К этапу оценки Предложений Участников и тестовых заданий допускаются только Участники, успешно прошедшие Предварительный квалификационный отбор (Приложение 3 к Информационной карте закупочной процедуры). 

Заявки и предложения Участников отклоняются и не подлежит дальнейшему рассмотрению в случаях, если документы Участника закупочной процедуры, представлены: 
▪ не в установленные сроки; 
▪ не в полном объеме; 
▪ не в установленном формате; 
▪ без наличия обязательных отметок и подписей;
▪ непредоставления согласия на обработку и передачу персональных данных от всех лиц, которые упоминаются в Заявке Участника.

Все расходы, связанные с участием Участника в проводимой закупочной процедуре, в том числе расходы по подготовке, подаче и презентации Предложения, оплачиваются за счет Участника процедуры. Заказчик не отвечает и не имеет обязательств по возмещению расходов Участников, связанных с подготовкой и подачей Предложений, независимо от характера проведения и результатов рассмотрения Предложений.

Заказчик имеет право по итогам закупочной процедуры проводить дополнительные преддоговорные переговоры с Участником, подавшим наилучшее предложение.

Участник в случае подписания с ним договора по результатам закупочной процедуры обязан самостоятельно и за свой счёт настроить подписание документов посредством ЭДО в соответствии с требованиями Заказчика и соответствующего оператора ЭДО. 



	8
	Обеспечение исполнения договора 

	
	Без обеспечения: размер, порядок и срок предоставления обеспечения исполнения договора и порядок возврата такого обеспечения не установлены.
 

	9
	Отмена закупочной процедуры

	
	Заказчик вправе отменить закупочную процедуру в любое время в период ее проведения.

	10
	Приложения 

	
	Приложение 1. Техническое задание

	
	Приложение 2. Соответствие Участника обязательным требованиями 

	
	Приложение 3. Форма предварительного квалификационного отбора

	
	Приложение 4. Предложение Участника

	
	Приложение 5. Форма согласия на обработку и передачу персональных данных  

	
	Приложение 6. Тестовое Задание

	
	

	
	





Приложение 1
ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ



























Приложение 2
СООТВЕТСТВИЕ УЧАСТНИКА ОБЯЗАТЕЛЬНЫМ ТРЕБОВАНИЯМ ОТ ДД/ММ/ГГ (Указать дату подписания)
1. Общая информация Участника
	№
	Параметр
	Данные

	1
	Номер закупочной процедуры
	Указать название ЭТП и номер закупочной процедуры на ЭТП

	2
	Предмет закупки
	Указать предмет закупочной процедуры

	3
	Участник
	Указать краткое наименование Участника с указанием организационно-правовой формы

	4
	ИНН
	Указать идентификационный номер налогоплательщика (при наличии)  

	5
	КПП
	Указать код причины постановки на учет налогоплательщика (при наличии)  

	6
	ОГРН
	Указать основной государственный регистрационный номер Участника

	7
	ЕГРЮЛ/ЕГРИП
	Указать номер в Едином государственном реестре юридических лиц

	8
	ОКВЭД/ОКПД
	Указать код Общероссийского классификатора видов экономической деятельности, к которому относится деятельность Участника

	9
	Дата создания
	Указать официальную дату создания компании Участника

	10
	Активы
	Указать общий объем активов под управлением Участника (по бухгалтерскому балансу)

	11
	Банковские реквизиты
	Указать банковские реквизиты Участника

	12
	Юридический адрес
	Указать юридический адрес Участника

	13
	Фактический адрес
	Указать фактический адрес Участника

	14
	Телефон офиса
	Указать телефон офиса Участника

	15
	Адрес сайта
	Указать адрес официального сайта Участника

	16
	Руководитель
	Указать полное ФИО Руководителя/Генерального директора Участника

	17
	Контакты Руководителя
	Указать телефон и электронную почту Руководителя/Генерального директора Участника

	18
	Главный бухгалтер
	Указать полное ФИО Главного бухгалтера Участника

	19
	Контакты Главного бухгалтера
	Указать телефон и электронную почту Главного бухгалтера Участника

	20
	Ответственный за проект
	Указать полное ФИО ответственного за проект (заключение договорных отношений), телефон и электронную почту

	21
	Контрагенты
	Указать субподрядчиков (название, ИНН), с которыми планирует сотрудничать Участник в рамках реализации проекта (если применимо)

	22
	Аффилированность
	Указать принадлежность к Холдингу или Группе компаний (приложить список аффилированных лиц при наличии

	23
	Взаимодействие с Т1
	Указать имелись ли ранее или в данный момент договорные отношения между Участником и компаниями Холдинга Т1 или аффилированными ему компаниями



2. Обязательные требования к Участнику
	№
	Обязательное требование 
	Соответствие (да/нет)

	1
	Отсутствие упоминаний о недостоверности регистрационных сведений об Участнике в ЕГРЮЛ
	

	2
	Непроведение ликвидации в отношении Участника, отсутствие решения/определения суда о введении процедуры, применяемой в деле о банкротстве
	

	3
	Неприостановление деятельности Участника в порядке, установленном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях
	

	4
	Отсутствие решения ФНС о приостановлении операций по счетам
	

	5
	Отсутствие у Участника недоимки по налогам, сборам, задолженности по иным обязательным платежам в бюджеты бюджетной системы Российской Федерации за прошедший календарный год, размер которых превышает 25% (двадцать пять процентов) балансовой стоимости активов участника закупки, по данным бухгалтерской отчетности за последний отчетный период
	

	6
	Отсутствие у Участника - физического лица либо у руководителя, членов коллегиального исполнительного органа, лица, исполняющего функции единоличного исполнительного органа, или главного бухгалтера юридического лица судимости за преступления в сфере экономики и борьбы с коррупцией (за исключением лиц, у которых такая судимость погашена или снята), а также неприменение в отношении указанных физических лиц наказания в виде лишения права занимать определенные должности или заниматься определенной деятельностью, которые связаны с поставкой товара, выполнением работы, оказанием услуги, являющихся объектом осуществляемой закупки, и административного наказания в виде дисквалификации
	

	7
	Участник - юридическое лицо, которое в течение 2 (двух) лет до момента подачи заявки на участие в закупке не было привлечено к административной ответственности за совершение административного правонарушения коррупционного характера
	

	8
	Обладание Участником исключительными правами на результаты интеллектуальной деятельности, если в связи с исполнением договора заказчику передаются права на такие результаты
	

	9
	Соответствие требованиям, установленным законодательством Российской Федерации к лицам, осуществляющим поставку товара, выполнение работы, оказание услуги, являющихся объектом закупки (наличие необходимых разрешений, лицензий, членства в СРО и т.д.)
	

	10
	Отсутствие Участника в реестре недобросовестных поставщиков (подрядчиков, исполнителей) и реестра недобросовестных подрядных организаций) и в реестре Дисквалифицированных лиц
	

	11
	Участник в соответствии с п. 1 ст. 431.2 Гражданского кодекса РФ гарантирует, что до передачи персональных данных:
- получил от всех физических лиц, персональные данные которых передаются, согласия* на обработку персональных данных и их передачу Заказчику и/или аффилированным лицам Заказчика с целью заключения и исполнения договора с контрагентом, а также регулирование правоотношений в связи с заключением, исполнением и расторжением указанного договора (в том числе для организации, осуществления и управления эффективностью процедур закупок продукции (товаров/работ/услуг); •принятие мер должной осмотрительности в отношении потенциальных и действующих контрагентов, включая управление потенциальными рисками и проверку полноты и достоверности сведений);
- уведомил указанных выше физических лиц в соответствии с требованиями ч. 3 ст. 18 Федерального закона от 27.07.2006 N 152-ФЗ "О персональных данных" о том, что их персональные данные будут передаваться и обрабатываться Заказчиком и/или аффилированными лицами Заказчика с указанной выше целью.
*Форма согласия на обработку персональных данных и их передачу Заказчику и/или аффилированным лицам Заказчика установлена Приложением к Информационной карте закупочной процедуры 
	

	12
	Участник подтверждает, что ознакомился с Политикой в области Комплаенс, Кодекса этики и делового поведения, Политики в области предупреждения и противодействия коррупции Группы Т1 размещенной на сайте компании https://t1.ru/purchases/principle/
	



Настоящим подтверждаем, что на момент подачи Заявки, в течение периода проведения закупочной процедуры, а также в течение всего срока действия договора, в случае его подписания, будем соответствовать обязательным требованиям участия в закупочных процедурах и предоставляем документы, подтверждающие такое соответствие (п. 3).
Если Участник закупочной процедуры не предоставил все документы, подтверждающие соответствие обязательным требованиям, или после предоставления таких документов выявлено, что Участник закупочной процедуры предоставил недостоверную информацию и не соответствует заявленным требованиям, Участник закупочной процедуры может быть отклонен от участия в закупочной процедуре, заявка на участие в закупочной процедуре и предложение такого Участника не рассматриваются. Заказчик может прекратить без каких-либо для себя последствий отношения с таким Участниками или Победителем закупочной процедуры на любом этапе. 

3. Перечень документов, необходимых для представления Участником (в отдельном архиве)
	№
	Документ
	Предоставлено (да/нет)

	1
	Документ об избрании руководителя Участника (Решение, либо Протокол) 
	

	2
	Документ, подтверждающий право иностранного работника (руководителя) на временное осуществление трудовой деятельности на территории РФ (разрешение на работу в РФ) (предоставляется в случае, если руководителем Участника является иностранный гражданин) 
	

	3
	[bookmark: _Hlk97805233]Приказ о назначении главного бухгалтера Участника (либо Приказ о том, что руководитель принимает ведение бухгалтерского учета Участника на себя) 
	

	4
	Доверенность (в случае, если от лица общества выступает доверенное лицо)
	

	5
	Список акционеров Участника (для АО)
	

	6
	Документы, подтверждающие возможность Участника осуществлять виды деятельности, требующие специальных разрешений: 
- лицензии (со всеми приложениями), если деятельность/продукция подлежат обязательному лицензированию; 
-сертификаты, декларации о соответствии, если деятельность/продукция подлежат обязательному сертифицированию;
- выписки из реестра СРО, если для осуществления деятельности необходим обязательный допуск к СРО 
	

	7
	Действующие договоры аренды с актом приема-передачи нежилого помещения по юридическому адресу (адресу, указанному в Уставе Участника) либо свидетельство о собственности
В случае, если по истечении срока действия договора аренды договор аренды на новый срок не заключался, то необходимо предоставить дополнительное соглашение о продлении договора аренды, либо документ, подтверждающий фактическое пользование помещениями по истечении срока действия договора аренды (например, акт об оказании услуг за последний месяц аренды, гарантийное письмо от арендодателя и пр.)
	

	8
	[bookmark: _Hlk97805366]Письмо за подписью руководителя и главного бухгалтера с печатью Участника, подтверждающее, на дату составления письма, следующие факты:
a. непроведение ликвидации и отсутствие решения арбитражного суда о признании банкротом и об открытии конкурсного производства;
b. неприостановление деятельности в порядке, предусмотренном КоАП;
c. отсутствие задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты любого уровня или государственные внебюджетные фонды;
d. гарантия присутствия руководителя по адресу (месту нахождения) общества, внесенному в ЕГРЮЛ, и наличия необходимых производственных площадей и кадровых ресурсов для исполнения взятых на себя обязательств
	

	9
	Паспорт руководителя Участника (стр. 2-3 и стр. с отметкой о регистрации по месту жительства) или паспортные данные на бланке
	

	10
	Согласие на обработку персональных данных (Приложение №7 к Информационной карте закупочной процедуры)
	

	11
	При необходимости могут быть дополнительно запрошены:
-Финансовая отчётность Участника на последнюю отчетную дату;
-Документы, подтверждающие наличие необходимых ресурсов: 
-Справка о материально-технических ресурсах;
-Справка о кадровых ресурсах (штатное расписание);
-Справка об опыте работ и иные документы по требованию Заказчика.
	



Предоставляются копии документов, заверенные печатью организации и подписью руководителя (или уполномоченного на это лица по доверенности).
Порядок заверения документов: на каждом листе копии проставляется надпись «КОПИЯ ВЕРНА», должность и Ф.И.О. уполномоченного лица контрагента, его подпись и печать контрагента, дата заверения документа.


	___________________
	____________
	___________________________

	Должность (полностью)
	Подпись
	Ф.И.О. Подписанта (полностью)

	
	Печать Участника
	







Приложение 3
ФОРМА ПРЕДВАРИТЕЛЬНОГО КВАЛИФИКАЦИОННОГО ОТБОРА ОТ ДД.ММ.ГГ  (Указать дату подписания) 
Участник закупочной процедуры: Указать краткое наименование Участника с указанием организационно-правовой формы 
ИНН: Указать идентификационный номер налогоплательщика (при наличии)  
ОГРН: Указать основной государственный регистрационный номер Участника 
Номер закупочной процедуры: Указать название ЭТП и номер закупочной процедуры на ЭТП
Предмет закупки: Указать предмет закупочной процедуры

	№
	Критерий 
	Соответствие (да/ нет)
	Документальное подтверждение

	1
	Сопоставимая с объёмом закупки выручка Участника за год, согласно строке № 2110 формы 2 бухгалтерского баланса за последний отчётный период (год) не менее 50 млн. руб. за 2022 год.
	
	

	2
	Наличие минимум 3 кейсов для подтверждения опыта работы с ИТ компаниями сегмента b2b  по перфоманс (количество компаний уровня - enterprise по форме Приложения КП)
	
	

	3
	Участники тендера должны предоставить описание состава проектной команды по форме Приложения КП «квалификация агентства) для реализации задач по данному запросу предложений.
	
	

	4
	Участник должен быть зарегистрирован в качестве юридического лица или Индивидуального предпринимателя в установленном законодательством РФ порядке не менее 3 лет с момента государственной регистрации юридического лица.
	
	

	5
	Участник не должен быть включён в перечень недобросовестных налогоплательщиков.
	
	

	6
	Прохождение тестового задания по брифу Заказчика.
	
	





	___________________
	____________
	___________________________

	Должность (полностью)
	Подпись
	Ф.И.О. Подписанта (полностью)

	
	Печать Участника
	




Приложение 4
ПРЕДЛОЖЕНИЕ УЧАСТНИКА ОТ ДД.ММ.ГГ (Указать дату подписания) 
Участник закупочной процедуры: Указать краткое наименование Участника с указанием организационно-правовой формы 
ИНН: Указать идентификационный номер налогоплательщика (при наличии)  
ОГРН: Указать основной государственный регистрационный номер Участника 
Номер закупочной процедуры: Указать название ЭТП и номер закупочной процедуры на ЭТП
Предмет закупки: Указать предмет закупочной процедуры

Вставьте таблицы в форму и обязательно приложите отдельно в редактируемом формате (exсel)!



Настоящее Предложение Участника действует до «__ » ___________ 20__ года.
(Указанный срок не должен быть менее 90 (девяносто) календарных дней от даты подачи настоящего предложения)
В данные расценки включены все затраты Участника на предоставление работы/услуги в соответствии с полученной документацией, данные работы/услуги будут выполнены в любом случае за наш счет в пределах стоимости, предлагаемой в настоящем Предложении.
Все цены в настоящем Предложении выражены в российских рублях и включают все расходы Участника, налоги и другие обязательные платежи, стоимость всех сопутствующих затрат, а также все скидки, предлагаемые Участником.


	___________________
	____________
	___________________________

	Должность (полностью)
	Подпись
	Ф.И.О. Подписанта (полностью)

	
	Печать Участника
	



Приложение 5
СОГЛАСИЕ НА ОБРАБОТКУ И ПЕРЕДАЧУ ПЕРСОНАЛЬНЫХ ДАННЫХ

Перед заключением договора мы всегда проводим проверку благонадежности контрагента. Так как эта проверка включает в себя проверку данных представителей контрагента, то просим выразить согласие на обработку персональных данных.

Я, ________________, дата рождения _____, проживающий(ая) по адресу (месту регистрации) _______________________________________, паспорт серия ________ номер __________, выдан __, являюсь действующим/потенциальным контрагентом или представителем/работником контрагента, который заключает/планирует заключить договор с Компаниями Группы Т1 (далее – Субъект персональных данных) и предоставляю согласие на обработку персональных данных ООО «Т1» (111395, г. Москва, ул. Юности, д. 13, офис 221; ИНН 7720484492), ООО «ГК «Иннотех» (123112, г. Москва, вн. тер. г. Муниципальный округ Пресненский, наб. Пресненская, д. 12, этаж 63, офис 9; ИНН 9703073496), и их аффилированным лицам (далее указанные лица именуются каждое по отдельности «Оператор»), которая будет обрабатывать мои персональные данные как оператор:

Цель обработки персональных данных: заключения и исполнения договора с контрагентом, а также регулирование правоотношений в связи с заключением, исполнением и расторжением указанного договора (в том числе для • организации, осуществления и управления эффективностью процедур закупок продукции (товаров/работ/услуг); •принятие мер должной осмотрительности в отношении потенциальных и действующих контрагентов, включая управление потенциальными рисками и проверку полноты и достоверности сведений)
	
Перечень обрабатываемых персональных данных: • Фамилия, имя, отчество (включая прежние); дата и место рождения; пол; • Сведения об участии в уставном капитале и участии (членстве) в органах управления юридических лиц, осуществлении предпринимательской деятельности и иной коммерческой деятельности; • Паспортные данные или данные иного документа, удостоверяющего личность (серия, номер, дата выдачи, наименование органа, выдавшего документ); Адрес регистрации; Гражданство; • Должность, место работы. 
	
Операции: сбор, запись, систематизация, накопление, использование, хранение, уточнение, (обновление, изменение), извлечение, сопоставление (сравнение, связывание), получение, передача, удаление, уничтожение Персональных данных. Оператор обрабатывает Персональные данные смешанным способом обработки (с использованием средств автоматизации и без их использования). 

Участвующие в обработке лица: Оператор вправе передавать (в форме предоставления и/или доступа) Персональные данные указанным ниже третьим лицам (путем поручения обработки и без такого поручения) для достижения вышеуказанной цели обработки в минимальном объеме следующим третьими лицами: ● ООО «ГК «Иннотех» (123112, г. Москва, вн. тер. г. Муниципальный округ Пресненский, наб. Пресненская, д. 12, этаж 63, офис 9; ИНН 9703073496); ● ООО «Т1» (111395, г. Москва, ул. Юности, д. 13, офис 221; ИНН 7720484492); ● ООО «Т1Клауд» (111395, г. Москва, ул. Юности, д. 13А, каб. 8; ИНН 7720479358) и дата-центрам, привлекаемым ООО «Т1Клауд»; ● Аффилированным лицам; ● третьим лциам, которые проводят проверку или предоставляют инфраструктуру и информационные системы, используемые для обработки персональных данных, а также осуществляющим их техническую поддержку. 

Политики обработки: ООО «Т1» - https://t1.ru/documents/personal_data_politics/; ООО «ГК «Иннотех» - https://inno.tech/ru/data/privacy_policy/; политики аффилированных лиц размещены на соответствующих сайтах аффилированных лиц. 

Отзыв согласия: производится посредством направления письма в произвольной форме по почтовому адресу Оператора для закупки которого предоставляются персональные данные.

Источники данных: Оператор вправе использовать один, несколько или все следующие источники Персональных данных, необходимые Оператору для достижения вышеуказанной цели обработки Персональных данных: ● сведения и документы, предоставляемые Субъектом персональных данных и (или) его уполномоченным представителем; ●	сведения, получаемые от аффилированных лиц Компании; ● сведения, собираемые из общедоступных источников и/или открытых источников информации.

Срок обработки: 5 лет с момента заключения договора с Компанией и/или предоставления Согласия.
Дата согласия: ____________  Подпись __________________

ФИО______________________________________________________________
Дата рождения: ______________________; Номер телефона: ______________________.
Приложение 6
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ТРЕБОВАНИЯ ЗАКАЗЧИКА

к выполнению работ по продвижению продуктов Группы Т1 в Сети Интерне размещению рекламно-информационных материалов в Сети Интернет с ориентацией на достижение запланированных перформанс-показателей (продаж, заявок и иных целевых действий на интернет-ресурсах компаний, входящих в Группу Т1)



Любая информация, содержащаяся в настоящем документе, признается конфиденциальной (за исключением информации, которая не может признаваться конфиденциальной на
основании закона).
Убытки, наступившие в результате нарушения конфиденциальности, определяются и возмещается в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации.





Заказчик: Группа Т1 https://t1.ru/. Многопрофильный холдинг, один из лидеров российского ИТ-рынка, является партнером ключевых мировых и отечественных производителей и разработчиков.


Многопрофильный холдинг, один из лидеров российского ИТ-рынка, является партнером ключевых мировых и отечественных производителей и разработчиков. Компании группы начинают историю с 1992 года. Компании группы предоставляют полный спектр ИТ-услуг для реализации высокотехнологичных проектов с учетом отраслевой специфики заказчиков. В состав холдинга входят компании Т1 Интеграция, Т1 Консалтинг, Т1 Cloud, Иннотех, Дататех, МультиКарта и Сервионика. Они обладают профессиональной экспертизой в области системной интеграции, консалтинга, разработки ПО на заказ, Big Data и машинного обучения, информационной безопасности, роботизации рутинных операций, процессной аналитики Process Mining, Интернета вещей. Компетенции группы позволяют разрабатывать концепцию, проектировать и реализовывать комплексные проекты в области цифровой трансформации для заказчиков любой отрасли, уровня развития инфраструктуры и масштаба. Среди заказчиков Т1 — государственные структуры и крупнейшие компании ключевых отраслей экономики: операторы связи, финансовые организации, промышленные, топливно-энергетические, транспортные и торговые предприятия.



Ключевые направления деятельности Заказчика:

Автоматизация и роботизация бизнес-процессов

Большие данные, клиентский опыт и AI/ML

Информационная безопасность

Инженерная инфраструктура, ЦОД

Облачные сервисы

Платежные решения

Промышленный инжиниринг и IoT

Сервисы и аутсорсинг

Сетевые и коммуникационные решения

Цифровой и ИТ-консалтинг

Управление ИТ-инфраструктурой

Вычислительные комплексы и хранилища данных

Заказная разработка ПО



Предмет закупки: 



Лот 1. Продолжительные рекламные кампании в Сети Интернет, направленные на продвижение продуктов и услуг Заказчика; 



Лот 2. Кратковременные и разовые рекламных кампании в Сети Интернет, направленные на продвижение продуктов и услуг Заказчика, участие Заказчика в деловых мероприятиях, лидогенерационные кампании.











Лот №1
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ТРЕБОВАНИЯ ЗАКАЗЧИКА

к выполнению работ по запуску и проведению продолжительных рекламных кампаний в Сети Интернет, направленных на продвижение продуктов и услуг Заказчика (далее – Требования)


Любая информация, содержащаяся в настоящем документе, признается конфиденциальной (за исключением информации, которая не может признаваться конфиденциальной на
основании закона).
Убытки, наступившие в результате нарушения конфиденциальности, определяются и возмещается в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации.





1. Объем работ:



1.1.1. Формирование стратегии продвижения продуктов и услуг группы на срок от 3 до 12 месяцев

1.1.2. размещение РИМ Заказчика в Сети Интернет, в том числе планирование кампаний Заказчика с целью выполнения планов по объемам Заявок на продукт и продаж;

1.1.3. согласование рекламораспространителей и форматов размещения с Заказчиком;

1.1.4. подбор ключевых запросов и других таргетингов, по которым будут размещаться РИМ Заказчика;

1.1.5. согласование списка ключевых запросов с Заказчиком;

1.1.6. согласование таргетингов рекламных кампаний с Заказчиком;

1.1.7. составление текстовых блоков объявлений на основе информационных материалов, предоставленных Заказчиком, в срок не более 2 (двух) рабочих дней с момента предоставления Заказчиком необходимой информации;

1.1.8. согласование всех настроек рекламной кампании Заказчика, в том числе списка минус-слов, гео, интересов, соцдем и прочих параметров;

1.1.9. управление ценой клика CPC и/или СPL/CPA/CPM и других метрик рекламных кампаний Заказчика;

1.1.10. мониторинг изменений позиций объявлений Заказчика в контекстной рекламе;

1.1.11. мониторинг эффективности размещения РИМ Заказчика, в том числе  баннеров, текстовых объявлений, текстово-графических блоков, постов, мобильной рекламы и пр.;

1.1.12. формирование списков ремаркетинга/ретаргетинга; 

1.1.13. мониторинг статуса размещения РИМ Заказчика, в том числе баннеров, текстовых объявлений, текстово-графических блоков, постов, мобильной рекламы и пр.;

1.1.14. предоставление Заказчику еженедельной и ежедневной статистики размещения рекламных материалов Заказчика в Сети Интернет;

1.1.15. адаптацию РИМ Заказчика в рамках размещений, указанных в Заявках к Договору, в соответствии с требованиями соответствующих Интернет-ресурсов;

1.1.16. подготовку и демонстрацию отчетных презентаций на постоянной основе:

· ежемесячной отчетности;

· кратким итогам за половину месяца;

· презентаций по итогам проведенных тестов;

· анализа конкурентов;

· других специфических презентаций по запросу Заказчика в согласованном с ним формате.

1.1.17. аналитическая поддержка размещений Заказчика, в том числе:

· участие в тестировании гипотез по увеличению эффективности размещений;

· проверка корректности установки пикселей и подготовка материалов для прохождения службы безопасности;

· подготовка ТЗ по настройке отслеживания целей;

· подготовка рекомендаций по оптимизации лендингов;

· подготовка специфических аналитических отчетов по текущим размещениям по запросу Заказчика;

· закупка, настройка и поддержка аналитических систем, необходимых для отслеживания выполнения планов и оптимизации РИМ.





2. СТОИМОСТЬ И ПОРЯДОК РАСЧЕТОВ, СРОК ДЕЙСТВИЯ ДОГОВОРА

2.1 Период оказания рекламно-информационной поддержки с даты подписания договора по 31 декабря 2023 года. Общая стоимость услуг, включая Агентскую комиссию, не может превышать 50 000 000р. (два миллиарда) рублей, включая НДС по действующей ставке.

2.2 Агентское вознаграждение фиксированное по каждому из каналов продвижения.

2.3 Компенсация расходов Агента за размещения в месяцы, отличные от декабря соответствующего календарного года, осуществляется Заказчиком не позднее 15 (пятнадцати) рабочих дней с даты подписания Сторонами Акта сдачи-приемки оказанных услуг на основании счета и не ранее даты предоставления оригинала Акта сдачи-приемки оказанных услуг. Расчеты Сторон производятся в рублях Российской Федерации. Днем оплаты считается дата списания денежных средств с корреспондентского счета Заказчика. Счет выставляется Агентом не позднее 5 (пяти) рабочих дней со дня подписания Сторонами Акта сдачи-приемки оказанных услуг.

2.4 Компенсация расходов Агента за размещение в декабре соответствующего календарного года производится Заказчиком не позднее, чем за 5 дней до окончания отчетного периода. Счет выставляется Агентом не позднее 10 (десяти) рабочих дней со дня подписания Сторонами Заявки. Окончательная стоимость услуг по размещению рекламы в отчетном периоде указывается в Отчетах Агента, предоставляемые Агентом Заказчику. В том случае если стоимость услуг за отчетный период составит сумму, меньше суммы согласованной Сторонами в соответствующей Заявке на декабрь календарного года к Договору, Агент обязуется вернуть сумму переплаты в срок, не позднее 30 (тридцати) календарных дней с момента подписания сторонами Акта, либо зачесть в счет оплаты предстоящих размещений рекламы по Договору в другие Отчетные периоды. 
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Приложение №6_Тестовое задание performance marketing.docx
Performance marketing 

Задание 1. Маркетинговая перформанс кампания в digital для продукта НОТА DION



Задачи: 



1)  Показать свой подход к медийной стратегии для нашего продукта https://diongo.ru/: 

- подготовительный этап — что для этого требуется;

- показать каналы/источники трафика, распределение бюджета по ним;

- дать обоснование выбора всех предлагаемых каналов;

- предоставить аналитику конкурентов (competitive analysis) по их креативам и посадочным страницам;

- выделить и показать целевые аудитории по интересам и каналам, предложить гипотезы и/или аналитику по развитию сферы корпоративных средств коммуникаций в привязке к текущей экономической ситуации;

- дать прогноз по воронке и стоимости лида (через форму «заполните заявку» https://diongo.ru/#message и заполнение формы с данными): показы — переходы — регистрации — валидные регистрации (MQL — компании, заинтересованные в покупке продукта для бизнеса, назначено демо) — SQL (проведено демо, предоставлен триал, вероятность сделки от 20%);

- любые дополнительные идеи, которые сработают на лидген.



2) Просчет сметы для тестового флайта:

- сетап кампании;

- дизайн рекламных материалов (все баннеры, ТГБ, иллюстрации к постам в соцсетях и т. п.);

- тексты рекламных объявлений (например, для постов в соцсетях или телеграм-каналах);

- медиаплан на 12 месяцев, включая управление кампанией;

- воронка с ценами: показы — переходы — регистрации — валидные регистрации (MQL) — SQL.



 

		Вопросы

		Ответы



		Описание продукта: 

· для чего нужен

· на что похож 

· УТП 

· особенности

		DION – платформа корпоративных коммуникаций с фокусом на безопасность. DION - полностью российское решение с отсутствием Open-source. DION входит в реестр российского ПО и находится в процессе получения технической сертификации (ФСТЭК). Платформа обеспечивает безопасность персональных данных пользователей и соответствует всем требованиям законодательства РФ.

DION:

· помогает выстроить максимально комфортное виртуальное пространство для совместной работы сотрудников крупных и средних компаний

· гарантирует качество и надежность связи, защиту данных

· предоставляет инструменты интеграции с бизнес-процессами и др. продуктами

Платформа объединяет:

- сервис видеоконференцсвязи

- сервис звонков «один-на-один»

- видеохостинг (DION.Видео)

- переговорные комнаты

- чаты

- трансляции

- возможность хранения и обмена файлами, online- доски и функционал speech to text (в разработке)

На данный момент есть три варианта реализации:

1. Облако – события происходят полностью в облаке

2. Гибрид - есть возможность выбора места проведения события: в облаке или в защищенном контуре

3. On-prem - все события и данные хранятся 
на серверах компании-клиента 



Ключевыми преимуществами DION являются: 

· отличная работа на слабых каналах связи

· высокое качество изображения и звука

· 1500+ одновременных равноправных пользователей

· скоростные мобильные приложения 

· современная ресурсоэкономная MCU+SFU архитектура

· легкая интеграция с бизнес-процессами и другими продуктами.  





		Боли клиента, которые решаются. Можно описать кейсы, которые решает продукт для клиентов.

		Импортозамещение зарубежных решений для корпоративных коммуникаций. Платформа унифицированных коммуникаций, которая закрывает потребности бизнеса



		Ссылки: 

· сайт продукта

· статьи о продукте в СМИ и пр.

· демо доступ

		https://diongo.ru/



https://vc.ru/tribuna/504414-korporativnaya-videokonferencsvyaz-bez-zoom-i-microsoft-teams-pogovorim-ob-alternative 



https://trends.rbc.ru/trends/industry/cmrm/62acbca59a7947dc548acad3



https://habr.com/ru/news/t/672096/



https://www.cnews.ru/news/line/2022-06-16_gruppa_innoteh_predstavila



https://rb.ru/news/t1-dion/



https://telecom.cnews.ru/news/top/2023-02-16_rossiyane_sozdali_sistemu



https://xn--80aa3ak5a.xn--p1ai/news/vpervye-protestirovana-otechestvennaya-postkvantovaya-zashchita-dlya-videokonferentsiy/

https://dzen.ru/a/Y-3i8YkjDyK0Izh3



https://hightech.fm/2023/02/16/q-call





		Материалы о продукте:

· презентации

· лифлеты

· видео ролики

и т.д.
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		Средний чек и ценовой диапазон / ценовая политика продукта: сколько стоит, на какой период и пр.



		SMB тариф – от 2400 руб/год

Enterprise тариф – от 3600 руб/год

Тарифы на сайте не указаны, приводятся в брифе для информации, тарифы сообщаются по запросу



		Укажите конкурентов: 

· список всех конкурентов, в т. ч. ушедшие из РФ

· их продукты 

· ссылки на страницы с продуктами

		TrueConf, Контур.Толк, IVA, eXpress, VK Teams, Vinteo, Sberjazz, Телемост



		Знаете ли вы маркетинговую активность конкурентов:

· любые кампании, которые проводили/проводят конкуренты (интеграции, медийная реклама, соцсети, статьи, корпоративные блоги и пр.)

		Собственные социальные сети есть у eXpress, Vinteo, IVA, True Conf — они являются самостоятельными сервисами, еще 4 сервиса упоминаются в медиа основной Компании (VK Teams, Контур.Толк, Телемост, SberJazz). ТОП 3 социальных медиа, которыми пользуются конкуренты:

· Telegram 

· VK

· Дзен



Наиболее повторяющиеся темы у конкурентов: 

Обзор функционала/ обновлений;

Обзор кейсов внедрения сервисов;

Анонсы/обзоры мероприятий и конференций;

Обзор новостей рынка ВКС;

Статьи представителей компаний (CEO,CTO и др.)



Проведен следующий конкурентный анализ:

https://docs.google.com/document/d/1EDlQhx3f0yBNQ4y5ztKUEfyJjemWA0YrGhG67zBOrF8/edit#heading=h.ei6vgbczfux1 



		ЦА

· если сегментов несколько, то описать каждую ЦА отдельно.

· должности (развёрнуто)

· образование

· рабочий бэкграунд

· стек, с которым работают

· интересы и пр. 

· какие сайты посещает ЦА?

· какие каналы в соцсетях читают?

		Крупные заказчики – 1000+ сотрудников,

Средний и малый бизнес

Отрасли: 

финансы, ритейл, нефтегаз, промышленность, открытый госсектор, энергетика, ритейл, транспорт, телеком



		ЦА ЛПР

· кто принимает решение о покупке? 

· кто принимает решение о внедрении?

		Директора, Руководители, Тех директора

Технические специалисты

Руководители по ИБ

HR, маркетинг



		Как происходит продажа? Какой лид-магнит?

· скачивание кейса

· запрос демо

· кнопка связаться

· кнопка узнать цену

· запрос материалов

· другое

		Форма обратной связи на сайте

Можем давать промокод на 3 месяца бесплатного использования



		Какой путь от знакомства ЦА до продажи?

		ЦА оставляет заявку, с ним связывается первая линия поддержки. Первая линия поддержки распределяет по продавцам в зависимости от сегмента. Далее продавец связывается и назначает демо, после демо клиенту предоставляется триал, после всех успешных этапов (порядка 6 месяцев) запускается контрактование



		Какие маркетинговые активности уже проводились? Подробно по каждому флайту.

· что делали

· сколько стоило целевое действие

· количество целевых действий и т. п.

· какие результаты

		ВК, контекстная реклама, телеграм-каналы.

Запущены соцсети – Дзен, TG, TenChart и VK, а также блог на VC.



		Идеи: есть ли какие-то идеи, пожелания, что можно сделать

		Любые идеи в диджитале, которые дадут лидген: соцсети, телеграм-каналы, рекламные сети, спецпроекты.



		Цели и задачи кампании: 

· охват

· лиды (виды лидов) и пр.

		Лиды – валидные регистрации на сайте. 

Конверсия лидов в демо / триалы / продажи



		Как будет оцениваться проведённая кампания: 

· при каких показателях кампания будет успешной

· при каких — неудовлетварительной

		Предложите на основе вашего опыта, какие должны быть показатели по стоимости клика, конверсиям в заявки, в MQL и SQL (воронка)





		Желаемые сроки кампании: 

· начало кампании

· завершение кампании

· длительность кампании (в днях/неделях/месяцах)

		 Январь – декабрь 2024



		Бюджет: сколько можем потратить 

· за флайт

· за кампанию

· за период (например, год)

		Работы и размещения — 10 млн рублей до НДС































Задание 2. Маркетинговая перформанс кампания в digital для продукта Сфера.Знания



Задачи: 



1)  Показать свой подход к медийной стратегии для нашего продукта https://www.sferaplatform.ru/upravleniya_znaniyami: 

- подготовительный этап — что для этого требуется;

- показать каналы/источники трафика, распределение бюджета по ним;

- дать обоснование выбора всех предлагаемых каналов;

- предоставить аналитику конкурентов (competitive analysis) по их креативам и посадочным страницам;

- выделить и показать целевые аудитории по интересам и каналам, предложить гипотезы и/или аналитику по развитию инструментов управления знаниями в привязке к текущей экономической ситуации;

- дать прогноз по воронке и стоимости лида (к примеру, через форму «запросить демо» и заполнение формы с данными): показы – переходы — регистрации — валидные регистрации (MQL — строго компании, которые заинтересованы в продукте, размером от 500 сотрудников) — SQL (проведено демо, вероятность сделки от 10%);

- любые дополнительные идеи, которые сработают на лидген.



2) Просчет сметы для тестового флайта:

- сетап кампании;

- дизайн рекламных материалов (все баннеры, ТГБ, иллюстрации к постам в соцсетях и т. п.);

- тексты рекламных объявлений (например, для постов в соцсетях или телеграм-каналах);

- медиаплан на 12 месяцев, включая управление кампанией;

- воронка с ценами: показы — переходы — регистрации — валидные регистрации (MQL) — SQL.



 

		Вопросы

		Ответы



		Описание продукта: 

· для чего нужен

· на что похож 

· УТП 

· особенности

		Сфера.Знания — российский аналог Confuence / 

Больше, чем классическая wiki-система для хранения всей информации участников команд (как разработки так и поддержки), задействованных на всех стадиях жизни продукта от начала до разработки до поддержки и вывода из эксплуатации



Преимущество:	

· Отечественное решения

· Наличие поддержки (от нас как вендора)

· Безопасность (соблюдены стандарты корп.безопастности крупных компаний)

· Все необходимые функции сразу на борту, не нужно отдельно оплачивать плагины

· Самые популярные и привычные технологии

· Используем алгоритмы ИИ (искуственный интеллект)

· On-premise и SaaS

· Масштабируемость решения

· Быстрый и легкий процесс миграции

· Перевод 500+ пользователей за 2 дня

· Успешное внедрение на 20 000+ пользователей за квартал

· Удобный интерфейс

· Стабильное увеличение функциональности. (Прозрачные роадмепы)

· Решение спроектировано для работы на уровне Enterprise

· Наличие возможности предпросмотра знаний

· Возможность автоматической адресации статьи в каталоге

· Наличие мобильного приложения

· Поддержка всех ключевых форматов знаний

· Подтвержденный опыт  успешного применения в крупных организациях



Упорядочивание
 • Управление пространствами и каталогом страниц
 • Поиск, теги, короткие ссылки
 
 Управление содержанием
 • Визуальный редактор страниц (онлайн)
 • Интеграция графических форматов, ссылки на внешний контент
 • Черновики, версионирование, корзина и восстановление
 • Управление шаблонами страниц
 
 Коллаборация
 • Совместное редактирование, возможность поделиться
 • Комментарии, подписка на изменения, групп/коллег

•Предпросмотр
 
 Интеграция
 • Интеграция с Задачами
 • Экспорт PDF / Word / Excel / Open Office, API (CRUD)
 • Импорт из  Confluence





Экосистемность – возможность интеграции с любыми инструментами Платформы Сфера или внешними инструментами



Безопасность – высокий уровень защиты, отечественное решение

	

Крос-продажи:

Сфера.Задачи

ITSM



		Боли клиента, которые решаются. Можно описать кейсы, которые решает продукт для клиентов.

		· уход привычных инструментов и приложений с рынка

· работа в недостаточно зрелых инструментах с урезанным функционалом

· отсутствие качественной поддержки решения

· нет единого источника знаний: разные роли компании пользуются разными продуктами для хранения и работы со знаниями

· несоответствие подходам и стандартам, принятым в корпоративной среде

· сложности с трансфером знаний между различными инструментами

· отсутствие единой экосистемы в используемых продуктах



		Ссылки: 

· сайт продукта

· статьи о продукте в СМИ и пр.

· демо доступ

		Ссылка: https://www.sferaplatform.ru/upravleniya_znaniyami



Демо-видео: https://www.youtube.com/watch?v=tqlwMLYiWmQ&t=2s



		Материалы о продукте:

· презентации

· лифлеты

· видео ролики

и т.д.

		Вебинар: https://www.youtube.com/watch?v=msOB3lLAS4E&list=PLcnbdGDvJtPdjCESCfbJZgS23ECle2s2r&index=4

 



		Средний чек и ценовой диапазон / ценовая политика продукта: сколько стоит, на какой период и пр.



		Индивидуально в зависимости от размера компании



		Укажите конкурентов: 

· список всех конкурентов, в т. ч. ушедшие из РФ

· их продукты 

· ссылки на страницы с продуктами

		· Confluence

· Kaiten (отечественные конкуренты по замене confluence)

· Evawiki (отечественные конкуренты по замене confluence)

· Notion

· Wiki

· REDMINE

· Mediawiki

· Teamly (отечественные конкуренты по замене confluence)

· И другие



		Знаете ли вы маркетинговую активность конкурентов:

· любые кампании, которые проводили/проводят конкуренты (интеграции, медийная реклама, соцсети, статьи, корпоративные блоги и пр.)

		Конкуренты делают контекстную рекламу, посевы в телеграм-каналах, блоги (vc, habr) 



		ЦА

· если сегментов несколько, то описать каждую ЦА отдельно.

· должности (развёрнуто)

· образование

· рабочий бэкграунд

· стек, с которым работают

· интересы и пр. 

· какие сайты посещает ЦА?

· какие каналы в соцсетях читают?

		Компаниям разного размера и зрелости процессов

· Корпорациям (enterprise)

· Крупному бизнесу (от 1000 до 5000 сотрудников)

· Средний бизнес (от 500-1000 сотрудников)



Мы ориентируемся на enterprise-сегмент, которые нацелены на импортозамещение



Отрасли: 

· Банки и финансы

· Телеком

· Ретейл

· Страхование

· Высокотехнологичные производства 

· ИТ-компании (не конкуренты: Сбер, Яндекс, ВК. рейтинг Tedvizer ТОП-100) 

· ИТ-подразделения РФ компаний (любые отрасли)



ИТ-ЦА:



· Project manager

· Специалисты по ИБ

· Аналитики

· Менеджмент ИТ

· Руководитель отдела ИТ

· Руководители группы разработки и project manager группы технической разработки





		ЦА ЛПР

· кто принимает решение о покупке? 

· кто принимает решение о внедрении?

		· Руководитель проектов

· Директор по ИТ

· Директор по автоматизации/цифровизации процессов

· Владельцы продуктов и лидерам команд

· CEO / CTO

· Руководители по импортозамещению

· Главный технолог

· Коммерческий директор

· Архитектор ИТ





		Как происходит продажа? Какой лид-магнит?

· скачивание кейса

· запрос демо

· кнопка связаться

· кнопка узнать цену

· запрос материалов

· другое

		· Запросить демо

· Скачать чек-лист

· Посмотреть вебинар

· Связаться специалисту



		Какой путь от знакомства ЦА до продажи?

		Заявка на сайте – квалификация компании – запрос на демо – демо – пилот — продажа



		Какие маркетинговые активности уже проводились? Подробно по каждому флайту.

· что делали

· сколько стоило целевое действие

· количество целевых действий и т. п.

· какие результаты

		ВК, контекстная реклама, телеграм-каналы.

Есть соцсети.



		Идеи: есть ли какие-то идеи, пожелания, что можно сделать

		Любые идеи в диджитале, которые дадут лидген: соцсети, телеграм-каналы, рекламные сети, спецпроекты.



		Цели и задачи кампании: 

· охват

· лиды (виды лидов) и пр.

		Лиды – валидные регистрации на сайте. 

Конверсия лидов в демо / триалы / продажи



		Как будет оцениваться проведённая кампания: 

· при каких показателях кампания будет успешной

· при каких — неудовлетварительной

		Предложите на основе вашего опыта, какие должны быть показатели по стоимости клика, конверсиям в заявки, в MQL и SQL (воронка).





		Желаемые сроки кампании: 

· начало кампании

· завершение кампании

· длительность кампании (в днях/неделях/месяцах)

		 Январь – декабрь 2024



		Бюджет: сколько можем потратить 

· за флайт

· за кампанию

· за период (например, год)

		Работы и размещения — 3 млн рублей до НДС
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