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企业形象 
基本要素

一致的视觉传达对于建立强大、 
独特的品牌形象至关重要。

UTLC ERA 的品牌识别依赖于 
一套精心定义的元素和技术、
每个元素和技术都有具体的使用指南。

请仔细阅读本手册， 
以确保您理解并遵守品牌识别指导原则

企业形象的基本要素 . .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  4
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标志 颜色 排版

TT Hoves Pro
照片风格品牌图案

企业形象的基本要素
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标志 标志是公司的主要视觉识别标志，可强化品牌感知，
提高目标受众的认知度。

为确保品牌形象的凝聚力并提高传播效果， 
必须遵守本节概述的指导原则。

主标志 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  6
标志的可选版本  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  7
保护区域和最小尺寸 . .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  8
俄文版标志 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  9
俄文版标志的保护区域和最小尺寸 . .  .  .  .  .  .  .  .  10
使用彩色标志. .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  . 11
使用规则 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  12
错误使用 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  13
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主标志设计采用了公司英文名称的风格化排版，
并辅以一个描述词。

主标志

描述

标题

标志元素的排列和大小已固定，不得更改。切勿自行复制标志，
请务必使用原始文件。

01_constant / logo
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标志的可选版本

可选版本的标志省略了说明文字。
该版本通常用于非正式场合，
如纪念品上，或在空间有限
无法清晰显示标志和说明文字的情况下和说明文字。

01_constant / logo

标志元素的排列和大小已固定，不得更改。切勿自行复制标志，
请务必使用原始文件。
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保护区域 
和最小尺寸

Х

1/2Х 1/2Х

1/2Х 1/2Х

为确保标志的可读性，应在其周围保留一个保护
区域。任何图形或物体都不得进入该区域。

所有标志的保护区域为公司名称中字母 T x 高度
的一半。

最小标志尺寸：

110 px, 20 mm

60 px, 15 mm
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俄文版标志

主标志 可选标志

俄文标志用于法律或其他限制无法使用主标志的
情况。

01_constant / logo

标志元素的排列和大小已固定，不得更改。切勿自行复制标志，
请务必使用原始文件。
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Х

俄文版标志的 
保护区域和最小尺寸

为确保标志的可读性，应在其周围保留一个保护
区域。任何图形或物体都不得进入该区域。

所有标志的保护区域为公司名称中 "T "的 x 高度
的一半。

最小标志尺寸：

110 px, 20 mm

60 px, 15 mm

1/2Х 1/2Х

1/2Х 1/2Х
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使用彩色标志

黑色标志是技术版本。仅用于单墨打印。

标志有两个版本：

1.	 彩色标志。
	 只能在白色背景上使用。

  

2.	 白色标志
	 它用于公司的色调和对比鲜明的照片图像。

确保标志的所有元素与照片图像的背景颜色之间
有足够的对比度。

受品牌控制的布局禁止使用非公司颜色作为标志
背景。

UTLC Green

UTLC Gray

UTLC Light green

UTLC Black

UTLC Mint
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标志。 
使用规则

标志应放在媒体版面的左上角或下角， 
具体位置视构图而定。

1/5Х

1/5Х
Х

如果合理，标志位置可以有例外。 
例如纪念品或包装上。

对于极窄的水平布局，将标志水平居中放在左侧。 
对于极窄的版面，将标志垂直居中放在顶部或底部。

1/5Х

1/5Х

Х Х Х

Х Х

Х

ХХ

3,5-4/Х 3,5-4/Х

3-3,5/Х 1,5/Х

1,5/Х3-3,5/Х

2,5-3/Х
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错误使用

不要改变标志的比例。

不允许使用图形效果。

不要改变标志元素的布局。

不要在标志上使用轮廓线。

不要改变标志的企业颜色。

请勿在与企业配色方案不符的背景下
使用标志。

不要更改字体。

不要将标志倾斜放置。
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公司色调 调色板是企业形象识别系统的重要组成部分。 
这一附加标识传达了品牌的情感内涵。

在各种传播渠道中统一使用企业色彩至关重要， 
必须遵守 CMYK 和 RGB 色彩模式。

主色调和其他颜色 . .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  15
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主色调 
和其他颜色

主色调包括六种颜色： UTLC绿、UTLC浅绿、UTLC薄荷、 
UTLC灰、UTLC黑和白色。所有企业色彩都用于企业图形和背景。

UTLC绿、UTLC浅绿和UTLC薄荷色用于突出标题、 
副标题和显示内容。

UTLC绿是品牌的主要标题色。

UTLC Green 

HEX # 07591D
RGB 7 89 29
CMYK 80 15 100 55
PANTONE 7483 C

HEX 和 RGB 调色板用于数字媒体。 
CMYK 调色板用于印刷产品。  
Pantone 模式用于准确表现企业色彩，以塑造形象。

UTLC Light green 

HEX # 008C33
RGB 0 140 51
CMYK 80 5 100 20 
PANTONE 348 C

UTLC Mint

HEX # 43DD6C
RGB 67 221 108
CMYK 70 0 80 0
PANTONE 7479 C

UTLC Grey 

HEX # C7D8CD
RGB 199 216 205
CMYK 20 10 20 0
PANTONE Cool Gray 2 C

UTLC Black 

HEX # 333333
RGB 51 51 51
CMYK 0 0 0 90
PANTONE Black 7 C

White 

HEX # FFFFFF
RGB 255 255 255
CMYK 0 0 0 0
PANTONE White С
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排版 企业字体设计能为公司打造具有凝聚力的视觉形象， 
突出公司的独特性。

公司使用多种企业字体，每种字体都有特定的用途。 
必须按照规则正确使用字体，以确保它们有效地达到美
观和实用的目的。

主字体 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  . 17
类型分类 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  18
其他字体 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  19
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TT Hoves Pro DemiBold
TT Hoves Pro Medium
TT Hoves Pro Regular
TT Hoves Pro Ligth

在办公应用程序中创建文档时， 
不使用 TT Hoves Pro 字体。
在办公应用程序中创建文档时不使用。

该字体的使用许可可向开发商购买。

主字体

TT Hoves Pro 是一种涵盖西里尔字母和拉丁字母的字体， 
适用于所有品牌的视觉传播。

用于创建标题和副标题、
显示、广告标语和引导语。

显示类型和正文文本遵循企业风格指南。

适用于正文和大量信息。

用于脚注和补充/技术信息。
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类型分类

2–2,5Х

Х

Х

Х

0,5–0,8Х

标题： TT Hoves Pro Meduim，大写尺寸：2-2.5X，衬布：尺寸的 
100%，跟踪：0（自动）

所有布局都应遵守图中建议的字体大小比例。

字体： TT Hoves Pro Meduim，大写字母尺寸： X，衬垫 默认 
（自动），跟踪：0（自动）

副标题： TT Hoves Pro Meduim， 
大写尺寸： X，衬布： 默认（自动），跟踪：0（自动）

脚注/技术信息： TT 轻型手套
尺寸： 0.5-0.8X, 内衬： 默认（自动）, 跟踪：0（自动）

显示字体： TT Hoves Pro Medium
尺寸 比例不固定，衬线： 默认（自动），跟踪：0（自动）

排版文本： TT Hoves Pro Regular
正文显示字体： TT Hoves Pro DemiBold
大小： X X，间距 默认（自动），跟踪：0（自动）

УСЛУГИ 
МЕЖДУНАРОДНЫХ 
ГРУЗОПЕРЕВОЗОК
ОПЕРАТОР ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНЫХ 
ТРАНЗИТНЫХ СЕРВИСОВ 
МЕЖДУ КИТАЕМ И ЕВРОПОЙ

550+   
ПОЕЗДОВ ОТПРАВЛЯЮТСЯ  
ЕЖЕМЕСЯЧНО

Перевозка грузов из КНР в Россию 
�и Беларусь через погранпереходы 
Достык/Алтынколь

Сноска/техническая информация

ИМПОРТ
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其他字体

Arial 常用于办公应用程序、公司表格和电子邮件通信。
用于输入西里尔文和拉丁文文本。

Arial Bold 
Arial Regular

字体设置为默认设置。

用于设计标题和副标题、 
显示屏和引线。

用于键入正文、
大量信息和脚注。
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其他字体

要在 Windows 平台上输入中文， 
请使用Microsoft YaHei Regular字体。

要在 macOS 平台上输入中文， 
请使用 Arial Unicode MS 系统字体。

Microsoft YaHei Regular

中欧轨道交通服务运营商 中欧轨道交通服务运营商

Arial Unicode MS Regular

字体设置为默认设置。
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Halvar Breitschrift Bold  
字体的使用许可可向开发者购买。

其他字体

www.utlc.com 的官方网站使用 Halvar Breitschrift Bold  
字体作为显示字体，而正文（主要排版字体） 
则使用 Manrope 字体。
和 Manrope 作为正文字体（主要排版字体）。

HALVAR BREITSCHRIFT 
BOLD

Manrope Medium
Manrope Regular

Manrope Bold

用于设计标题和副标题、 
显示屏和引线。

用于正文和大量信息、 
脚注、按钮。
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企业图案 图形是企业形象的基本要素。

企业图形隐喻着公司的活动，传达着团结与合作。

本节概述了所有可能的企业图形解决方案及其使用指南。

品牌遮罩 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  23
企业模式理念  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  36
"路线 "元素 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  45
图标.  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  . 50
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品牌遮罩。
创意

单一的技术空间
单一的基础设施空间 
单一的信息空间 
共享机会空间
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公司的主要品牌元素是一个 U 形遮罩，直观地代表了公司名称、 
传达了统一空间、联系、伙伴关系和共同发展的理念。

品牌遮罩。
创意
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品牌遮罩有两种类型：

1.	 开放式遮罩（静态遮罩）。
	 开放式遮罩的比例固定，无法调整。
2.	 封闭式遮罩（可缩放遮罩）。
	 这些遮罩具有灵活性， 
	 可以调整垂直和水平方向的大小。

1.	 开放式遮罩（静态遮罩）。 2.	 封闭式遮罩（可缩放遮罩）。

品牌遮罩。
形状

请务必使用原始遮罩文件； 
不要尝试自己重新制作遮罩。01_constant / graphics / mask
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品牌面罩。 
布局中的位置

打开的遮罩必须覆盖版面工作区域的整个宽度或高度。 
禁止在版面边缘裁剪或放置遮罩。

通常情况下，遮罩放在版面的顶部或右侧。 
但正方形布局例外。在正方形布局中，遮罩位于介质的中心。

这些指导原则可能会有例外，将根据具体任务要求逐一处理。
例如，在设计纪念品的布局时，可能需要改变遮罩的位置。
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封闭式遮罩（可扩展遮罩）。 
布局中的位置

封闭遮罩始终使用原始文件； 
不要试图重新制作。

这些规则适用于具有品牌图案的遮罩。

封闭遮罩必须覆盖版面工作区域的整个宽度或高度。 
禁止在版面边缘裁剪或放置遮罩。

通常情况下，遮罩放在版面的顶部或右侧。 
但正方形布局例外。在正方形布局中， 
遮罩位于介质的中心。
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封闭式遮罩（可缩放遮罩）。 
水平遮罩设计： 
在调整宽度的同时保持形状

ОПЕРАТОР ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНЫХ 
ТРАНЗИТНЫХ СЕРВИСОВ МЕЖДУ 
КИТАЕМ И ЕВРОПОЙ

步骤 1 步骤 2

调整水平遮罩大小并保持其形状的指导原则：

第 1 步：垂直对齐遮罩：设置遮罩的高度以匹配版面区域。
第 2 步：水平展开遮罩：拉伸遮罩以适应版面宽度，同时保持边角弧度。

例子

调整后的水平遮罩完全覆盖版面区域， 
与版面尺寸相适应。 
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封闭式遮罩（可缩放遮罩）。 
垂直遮罩设计： 
在调整宽度的同时保持形状

调整垂直遮罩大小的指南 
同时保留其形状：

第 1 步：	将遮罩的上边缘与版面区域的顶部对齐， 
	 使其与版面区域的全宽相匹配。

第 2 步：向下延伸遮罩，以覆盖版面区域的整个高度， 
	 或到达指定文本块的顶部，同时保持边角弧度。

ОПЕРАТОР  
ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНЫХ 
ТРАНЗИТНЫХ  
СЕРВИСОВ МЕЖДУ 
КИТАЕМ И ЕВРОПОЙ

ОПЕРАТОР  
ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНЫХ 
ТРАНЗИТНЫХ  
СЕРВИСОВ МЕЖДУ 
КИТАЕМ И ЕВРОПОЙ

步骤 1

步骤 2

全高遮罩示例： 
遮罩横跨版面区域的整个垂直空间。

带文字块的部分高度遮罩示例。

遮罩部分向下延伸， 
为下面的文本块留出空间。
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封闭式遮罩 
布局中的位置比例可调

可缩放遮罩既可覆盖整个版面区域， 
也可延伸至垂直版面底部的文本块。

文本 
框

文本 
框
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定制品牌遮罩

品牌遮罩可以通过三种不同的方式进行定制：

1. 公司颜色填充。 2. 照片图像集成。 3. 公司或主题模式应用。

企业图案和主题图案专门用于封闭
式遮罩设计。

在加入照片图像时，确保主体清晰可见， 
图像的所有重要元素都在遮罩的范围内。

以公司颜色填充为特色的遮罩应始终与
公司官方标志搭配。
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在颜色上使用遮罩

基于图像的遮罩只能应用于白色背景。

在使用遮罩时，应严格遵守企业色调。

经批准的组合包括白色背景上带有填充的遮罩和
企业图案：
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在颜色上使用遮罩

在使用遮罩时，应严格遵守企业色调。

经批准的组合包括带有填充的遮罩和彩色背景上
的企业图案：
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使用范例

Promocode
C2368102

CHINA INTERNATIONAL
IMPORT EXPO 2024
• 5-10 November, 2023
• Hall 8.2 / Booth 8.2C5-05
• National Exhibition and Convention Center, № 333
 Xujing Songze Road, Qingpu district, Shanghai, China

4-6 октября 2024
Стенд: А07

Казахстан, Астана, 
пр. Магнилик Ел. 53/1, МВЦ «ЕХРО»

TRANSLOGISTICA
KAZAKHSTAN 2024

Промокод
TRA4YDUDLK

Оператор железнодорожных транзитных 
сервисов между Китаем и Европой

ПРОСТРАНСТВО
ОБЩИХ ВОЗМОЖНОСТЕЙ

WWW.UTLC.COM

основные результаты ключевые грузы

ключевые задачи география перевозок

комментарий по результатам

ОБЗОР ЗА 12 МЕСЯЦЕВ 2023 ГОДА
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错误使用

ОПЕРАТОР 
ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНЫХ 
ТРАНЗИТНЫХ 
СЕРВИСОВ 

ОПЕРАТОР 
ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНЫХ 
ТРАНЗИТНЫХ 
СЕРВИСОВ 

ОПЕРАТОР 
ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНЫХ 
ТРАНЗИТНЫХ 
СЕРВИСОВ 

ОПЕРАТОР 
ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНЫХ 
ТРАНЗИТНЫХ 
СЕРВИСОВ 

ОПЕРАТОР 
ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНЫХ 
ТРАНЗИТНЫХ 
СЕРВИСОВ 

不要裁剪超出介质格式的遮罩。 不要在覆盖照片图像的遮罩上使
用彩色背景。

不要让面罩低于布局工作区 
的宽度。

不要修改遮罩的原始角半径。 不要翻转或旋转面罩。 不要将开放式面具用于企业或主
题图案。
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企业模式理念

公司图案的特点是伙伴股东的国家字母代码、 
表示路线的箭头以及这些国家的可识别符号。

允许使用各种类似集装箱的标识图案组合。

公司图案出现在非正式通信、 
广告和信息材料中和信息资料中。

企业模式理念
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图案的主要元素由五行等宽的线条组成。

线条间距为字母高度的三分之一。
1/3X

1/3X

1/3X

1/3X

X

X

X

X

X

公司模式。 
施工指南

在所有应用中，图案元素的核心结构和比例必须保持一致。 
一定要使用原始图案文件，不要试图自己重新制作图案。

01_constant / graphics / pattern
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根据媒介的上下文， 
可以在图案上方或下方添加一行文字。 
文字的宽度必须与图案行的宽度一致。

文字必须位于图案线上方，间距相当于图案字母
高度的三分之一。文字最多不得超过三至四个
字。将文字设置为 TT Hoves DemiBold 
(公司字体）。

主要内容可以简化为三行。

可通过复制主元素或单个线条来扩展图案高度。

公司模式。 
施工指南

1/3X
X

1/3X 1/3X

1/3X

X

图案的主
要元素

图案的主
要元素

图案线
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该图案还有一个额外的版本，其特点是嵌入了企
业封闭式遮罩。

根据媒体环境，可在图案上方添加一行文字。

文字必须位于图案行上方，间隙相当于图案字母
高度的三分之一。文字宽度与图案宽度一致。

遮罩内的企业图案

在所有应用中，图案元素的核心结构和比例必须保持一致。 
一定要使用原始图案文件，不要试图自己重新制作图案。

1/3X
X

01_constant / graphics / pattern-mask
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主题模式

条件媒介示例。主题模式示例。

允许开发主题图案来说明公司的具体 
活动或主题。
图案的风格应反映信息的背景， 
不得与公司的整体企业形象相抵触。

主题图案只能放置在封闭的遮罩内。 
在开发过程中，设计应使用公司颜色。

图案的图形解决方案 不应影响整体遮罩形状的
可读性。建议使用几何图形或线条的简约 
解决方案。

01_constant / graphics / thematic-pattern
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着色图案

在使用图案时只使用企业颜色。

白色和彩色企业背景上的图案组合已获批准：

JSC UTLC ERA 的品牌指南（品牌手册）。公开版本   |   41企业形象基本要素   |   品牌图形



公司模式。 
布局上的位置

图案横跨布局工作区的整个宽度或高度。 
它在该区域内的具体位置是灵活的，取决于内容的数量。

有关将图案融入遮罩的指导原则，请参阅  
"封闭式遮罩 "章节。保持布局比例 "。
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使用示例

• 5-10 November, 2023
• Hall 8.2 / Booth 8.2C5-05
• National Exhibition and Convention Center, № 333
 Xujing Songze Road, Qingpu district, Shanghai, China

Promocode C2368102

CHINA INTERNATIONAL
IMPORT EXPO 2024

TRANSLOGISTICA
KAZAKHSTAN 2024

4-6 октября 2024
Стенд: А07

Казахстан, Астана, пр. Магнилик Ел. 53/1, МВЦ «ЕХРО» Промокод TRA4YDUDLK

Оператор железнодорожных 
транзитных сервисов между 
Китаем и Европой

ПРОСТРАНСТВО
ОБЩИХ 
ВОЗМОЖНОСТЕЙ

WWW.UTLC.COM

Акционерное Общество «Объединенная 
транспортно-логистическая компания — 
Евразийский железнодорожный альянс»
ОГРН 1187746369590, ОКПО 28117867,
ИНН 9701104646, КПП 997650001

107078, город Москва,
улица Садовая-Черногрязская,
дом 8, строение 7

+7 (495) 995 -95 91
utlc@utlc.com
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错误使用

不要改变图案的比例。 不要在布局之外裁剪图案。 不要使用少于三行的。 不要使用非企业颜色。 请勿使用宽度小于图案宽度的 
文本行。

不要改变图案的行距。
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"路线 "元素代表了从中国到欧洲的往返之路。它是广告和信息媒体设
计中的装饰元素 

该元素有两种配置：

1.	 中国 → 欧洲。
2.	 欧洲 → 中国。 
 
每个媒介只能使用一种配置，并根据信息的上下文进行选择。

禁止在同一版面中使用 "路线 "元素和企业图案。

"路线 "元素

路线 "元素中字母和箭头的位置和比例不可更改。
 切勿自行复制 "路线 "元素，请务必使用原始文件。

1.	 中国 → 欧洲。

2.	 欧洲 → 中国。

01_constant / graphics / element
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"路线 "元素。 
在颜色上使用

确保 "路线 "元素与背景颜色之间有足够的对比度，
尤其是在照片图像上。

在使用 "路线 "元素时，应严格遵守企业色调。

白色和彩色企业背景上的元素组合已获批准：
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该元素横跨媒体格式的整个宽度，直至边缘。

该元素的垂直位置根据内容数量和整体布局组成
而变化。

"路线 "元素。 
在版面上的位置
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示例

CHINA INTERNATIONAL
IMPORT EXPO 2024

Promocode
C2368102

• 5-10 November, 2023
• Hall 8.2 / Booth 8.2C5-05
• National Exhibition and Convention Center, № 333
 Xujing Songze Road, Qingpu district, Shanghai, China

ПРОСТРАНСТВО
ОБЩИХ 
ВОЗМОЖНОСТЕЙ

WWW.UTLC.COM
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错误使用

不要改变元素的比例。 不要改变字母和箭头之间 
的间距。

不要使用非公司颜色。 不要在同一版面中包含两 
个元素。

请勿在同一版面中同时使用  
"路线 "元素和公司图案。

不要使用比版面宽度窄的元素。
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图标

要在所有信息资料中说明文字内容，应使用基于线条的图标来保持
一致的风格。

图标有两种类型：

1. 	 画布（彩色背景）上的图标。
	 图标结构的网格等于 28x28 个单元格。画布宽 24 个单元， 
	 高 28 个单元。从网格边缘到图标的边距为 顶部 5 个单元格， 
	 底部 7 个单元格。

2. 	 无画布图标。
	 图标结构的网格等于 16x16 个单元格。

图标线的粗细为一个格距。

新图标是根据现有示例，按照本节所述规则创建的。

01_constant / graphics / icons

行程设置： 对接盖

图标构造示例。

图标笔触按大小比例缩放。
激活缩放笔触和效果设置。

1. 在画布上创建图标。 2. 在没有画布的情况下创建图标。
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色彩图标

在使用图标时，应严格遵守企业色调。 
彩色背景或图像上的图标始终显示在白色画布上。 
在彩色背景上使用图标时，一定要确保清晰易读。

在媒介中保持图标 
的比例和色调一致。
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图像 有效的图像在保持品牌完整性的同时， 
还能在所有渠道一致地传达品牌价值和特征。

图像必须反映一家以技术为重点的现代公司， 
同时传达媒体的核心信息。

一般规则 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  53
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一般规则

大尺度、情感丰富、逼真的照片通过描绘公司与
环境、人通过描绘与环境、 
人和业务伙伴的互动，传达公司的形象。
 
定义所有图片风格的关键要素包括：

•	 规模和气势
•	 情感冲击力和真实性
•	 协作和自信
•	 实用性和安全性

照片风格包含多条叙事线索：

1. 	 全景图像照片。
2. 	 人物故事。
3. 	 工作环境。
4. 	 隐喻。

图像的主色调应为绿色和蓝色。

这些指导原则适用于所有视觉效果： 
专业照片、人工智能生成的图像和图片库图像。
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全景图像照片

全景照片展示了列车穿越令人惊叹的自然景观，
突出了品牌的雄心壮志，同时也彰显了品牌对环
境责任的承诺。

图片应唤起宽敞和宏伟的感觉。每张照片的构图
应简洁明了。可以使用无人机拍摄。

照片必须保持自然的外观，没有额外的效果， 
以内敛的色调和自然的光线为特色。

必须避免情节不一致。考虑到中欧航线的地理特
征，必须只使用描绘中欧航线典型景观的照片。
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人类故事

这些照片描绘了个人 专业工作环境中的个人。
中心主题围绕合作与伙伴关系的力量展开。

作品展示了不同年龄、性别和国籍的专业人士的
专业技能和奉献精神。

场景应自然真实，避免摆拍或夸张的情绪表现。
照片应散发出一种目标感和对所从事工作的 
参与感。

个人必须保持整洁的外表。服装必须干净整洁、
保养良好并适合工作环境。

背景应干净、整洁，与拍摄对象相得益彰， 
不会分散拍摄对象的注意力。
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工作环境

图片展示真实的铁路环境，包括基础设施和工作
现场，以有效传达关键信息。

每张照片都保持简洁明了的构图。突出公司的运
营规模和专业知识。

鼓励使用无人机拍摄具有戏剧性和广阔感的航拍
照片，并采用动态角度来传达规模和信心。

不接受描绘肮脏、生锈物体或杂乱现场的图片。
在后期处理和润色过程中，应处理并纠正上述任
何视觉缺陷。
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隐喻

隐喻意象传达了信息流的本质， 
突出了信息流的速度、效率和动态特性。

模糊的图像，如飞驰的火车或熙熙攘攘的城市景
观，可作为信息快速流动的隐喻。

在选择合适的图片时，可以考虑以蓝色或绿色为
主色调的图片。
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使用不当

不要使用从背后拍摄的照片。 不要使用拼贴技术。 不允许使用强色彩校正的图像。 禁止使用生锈或变形的物品。
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